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第1章 [bookmark: _Toc47452204]遴选会公告
我院应业务发展需要公开遴选医院文化设计、广告制作安装公司服务商，本着公开公平公正原则，现将相关事宜公告如下：
一、项目名称：广西骨伤医院增加宣传制作公司项目
二、服务范围
为医院设计制作安装条幅、易拉宝、喷绘、写真、室内外展板、门牌、警示牌、标识牌、灯箱、发光字、车贴、胸卡、笔记本、绶带、锦旗、铜牌、金属字、亚克力雕刻、亚克力吸塑、亚克力/PVC uv印刷、冲孔字、树脂字、无边字、形象墙、宣传册、折页等宣传品。
三、遴选方式：采用院内遴选（竞争性磋商方式）。
四、遴选资格要求
1.法人或者其他组织的营业执照等证明文件、营业执照、具有行政主管部门颁发的《印刷经营许可证》；
2.财务状况报告，依法缴纳税收和社会保障资金的相关材料；
3.具备履行合同所必需的设备和专业技术能力的证明材料，拥有专业的物料设计、制作的人才及相应的设备，遴选公司具备创意、策划、宣传、广告设计、装饰施工等执行能力的广告策划公司，而且有业内成功例子，信誉良好；
4.接到宣传需要响应不超过1小时（电话响应或信息响应），需到现场处理的，需24小时内到现场处理。服务期内，遴选公司提供专人上门服务、沟通联系；
5.遴选公司在施工过程中，必须保护好医院的设施，若损坏应按价赔偿，不得推卸责任；
6.定期提供后期维护，一年内如有自然损坏，中标公司负责维修；如果遇到特大强风、冰雹等人类不可抵抗的自然灾害，或人为损坏所造成的直接经济损失，中标公司不承担责任；
7.遴选公司根据医院需要提供相关资料，并承担因版权、文责所引发的法律责任和经济纠纷。
五、其他要求
1.遴选公司需提供近3年来获得的各种荣誉证书复印件及宣传品、医院文化设计案例；
2.为了保证物料质量，遴选时，遴选公司需向院方提供合格样品，待样品经过院方同意确认后，后期制作物料材质不可更改；
3.遴选公司应根据院方的要求，在制作前阶段安排人员和物料需求下单人员沟通、讨论、深化工作，促进物料的制作质量完善，并为后期的制作、安装做好准备；
4.遴选公司应按医院要求在规定时间内，保质保量完成相关设计、制作以及安装工作，设计时要切合医院的发展理念、特色、环境；
5.遴选公司要承诺对所有制作提交医院审核的成品要进行校对工作。
六、信誉要求
1.经营范围包括设计、制作、代理、发布、室内外灯箱、展牌及各种广告牌制作；销售、加工、制作、室内外安装各类广告标识的合法企业。具有企业法人营业执照。
2.遴选公司在“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）上未被列入失信被执行人（提供网页查询截图并加盖公章）。
七、投标文件的编制
1.投标文件要求：每个投标人只能提交一份投标文件（一个正本五个副本，正本文件内所有资料均需加盖公司鲜章）。
2.投标文件的组成  
（1）投标函、投标人情况简介、营业执照和相关资质、法定代表人授权委托书、产品授权书；
（2）产品报价、清单以及部分产品样品；
（3）资格文件；
（4）技术参数响应表，商务要求响应表；
（5）投标人信誉证明，相关网站查询截图；
（6）公告、遴选文件内要求提供的相关资料。
投标单位遴选方案资料用密封袋密封、加盖公章。
8、 递交响应文件时间地点
时间：2023年3月27日～2023年4月3日（周一至周五上午8:00～12：00，下午15：00～18：00，节假日除外）。
地址：南宁市青秀区东葛路1号锦华酒店副楼广西骨伤医院行政办公区401室。
九、议价会时间及地点：另行通知。
十、联系人：李老师  电话： 0771-2622251     17344229910 
    邮箱：gxgsyycgb@163.com
 


2023年3月25日
广西骨伤医院

第2章 采购需求

1.采购需求一览表： 
采购预算：约35万元/年（以实际结算为准）

	一、项目要求及技术需求

	遴选内容
	项目要求及技术需求

	广西骨伤医院增加宣传制作公司项目
		广西骨伤医院常用广告装饰物料报价清单

	类别
	序号
	内容
	单位
	单价(元)
	备注

	1.写真喷绘类
	1
	高清灯片
	㎡
	
	

	
	2
	户内高清写真背胶
	㎡
	
	

	
	3
	户内高清写真背胶+KT板
	㎡
	
	需提供样品

	
	4
	户外高清写真背胶
	㎡
	
	

	
	5
	户外高清室写真背胶+图塑板
	㎡
	
	

	
	6
	户外高清写真背胶+图塑板+包边
	㎡
	
	

	
	7
	户外高清写真背胶+5厘PVC板
	㎡
	
	

	
	8
	80cmX180cm门型展架（含画面）
	套
	
	

	
	9
	1.2mX2m门型展架（含画面）
	套
	
	

	
	10
	地贴（普通黑|白车贴）
	㎡
	
	

	
	11
	0.7米宽条幅
	米
	
	

	
	12
	高精喷绘520
	㎡
	
	需提供样品

	
	13
	高精喷绘550
	㎡
	
	

	
	14
	高精喷绘黑布
	㎡
	
	

	2.办公用品类  
	15
	行政人员水晶工作牌（含画面）
	套
	
	

	
	16
	临床水晶工作牌（含画面）
	套
	
	

	
	17
	绶带
	条
	
	

	
	18
	0.4m*0.6m奖牌（镭射金面+丝印）
	个
	
	

	
	19
	个人荣誉证书（0.18m*0.26m）
	套
	
	需提供样品

	
	20
	文艺表演奖状(0.38m*0.26m)
	张
	
	

	
	21
	打印蓝图纸A1
	张
	
	

	
	22
	扫描图纸A1
	张
	
	

	3.室内广告用品类  
	23
	工作照片（五寸）
	张
	
	

	
	24
	工作照片（六寸）
	张
	
	

	
	25
	工作照片（七寸）
	张
	
	

	
	26
	双层3厘亚克力板+PP纸+广告钉固定
	㎡
	
	需提供样品

	
	27
	超薄广告灯箱（内含LED灯带）
	㎡
	
	

	
	28
	宣传栏（PVC仿古画框）
	㎡
	
	

	
	29
	不锈钢精工工艺字
	米
	
	

	
	30
	水晶字+不锈钢镜面
	米
	
	

	
	31
	床号牌（5厘亚克力板UV彩喷）
	㎡
	
	

	
	32
	门牌（橡木雕刻+喷漆+描金）
	㎡
	
	

	4.户外广告 
	33
	不锈钢钛金字
	㎡
	
	

	
	34
	不锈钢烤漆字
	㎡
	
	

	
	35
	穿孔发光字
	㎡
	
	

	
	36
	LED发光吸塑字
	㎡
	
	需提供样品

	
	37
	LED发光平面
	㎡
	
	

	5.宣传资料制作  
	38
	70克A4复印纸单面
	张
	
	

	
	39
	70克A4复印纸双面
	张
	
	

	
	40
	胶订包装(未含封面)
	本
	
	

	
	41
	骑马订包装(不含封面)
	本
	
	

	
	42
	打封面(A4)
	本
	
	

	
	43
	打封面(A3)
	本
	
	

	
	44
	医院大信封(A3)1000个起做
	个
	
	

	
	45
	A4铜版折页彩印(1000起)
	页
	
	

	
	46
	A4铜版折页彩印(100起)
	页
	
	需提供样品

	合计：
	




	▲二、商务要求

	报价要求
	报价为全包价，以人民币为结算单位，包括本项目所有排版设计、运输、安装调试、人工费、验收、售后服务、各种税费等全部费用。

	遴选资格要求
	详见公告

	付款条件
	付款方式：按季度结算，每季度由中标公司提供付款申请，并附清单，甲方核实无误后，中标公司开具发票，甲方10个工作日内完成付款。

	项目实施方案
	遴选公司提供完整的实施方案，包含具体的实施进度和人员安排，保证整个项目建设的连续性。

	其它要求
	1.遴选公司需提供近3年来获得的各种荣誉证书复印件及宣传品、医院文化设计案例。
2.为了保证物料质量，遴选时，遴选公司需向院方提供合格样品，待样品经过院方同意确认后，后期制作物料材质不可更改。
3.遴选公司应根据院方的要求，在制作前阶段即他安排人员和物料需求下单人员沟通、讨论、深化工作，促进物料的制作质量完善，并为后期的制作、安装做好准备；
4.遴选公司应按医院要求在规定时间内，保质保量完成相关设计、制作以及安装工作，设计时要切合医院的发展理念、特色、环境。
5.遴选公司要承诺对所有制作提交医院审核的成品要进行校对工作。

	备注
	“▲”系指实质性要求条款，不能响应的视为无效投标。



第三章  评标办法及评分标准
一、评标办法：综合评分法
二、评审原则
(一)评委构成：本招标采购项目的评委分别由医院相关部门及医院评审专家共5人及以上单数构成。
(二)评标依据：评委将以招投标文件为评标依据，对投标人的投标报价、技术、信誉业绩、售后服务等方面内容按百分制打分。其中价格分40分、技术分50分、信誉业绩分10分。
三、评定方法
（一）对进入详评的，采用百分制综合评分法。
（二）计分办法（按四舍五入取至百分位）：
1.价格分………………………………………………………………………40分
（1）以进入评标的最低的评标报价为40分。

有效投标人最低评标报价（金额）
某有效投标人价格分=    ----------------------------- ×40分
                         某投标人评标报价（金额）
2.技术分………………………………………………………………………50分
（1）产品样品分（满分20分）
优秀：产品样品外观平整，设计排版整体感观较好，得20分；
良好：产品样品外观平整，设计排版普通，得14分；
一般：产品样品一般，设计排版一般，得7分
由评委在打分前根据遴选公司提供的产品样品进行对比，然后评委在各档次内独立打分。
（2）项目方案分（满分20分）
根据各遴选公司提供“项目实施方案”包括工作内容、人员配备情况、项目方案的完整性、科学性、针对性、合理性进行综合评定，确定供应商“一档、二档、三档”各所属档次:评委依照等级评定内容在相应档次内独立打分。
一档（0.1-7分）：对本项目的实施方案叙述过于简单和程序化，不能针对方案有较为具体实施措施,主体模糊,创新性一般,针对性一般；
二档（7.1-14分）：对本项目的实施方案叙述有描述且较为详细,对方案有较为具体实施的措施,主体较为明确,有一定的创新性和针对性；
[bookmark: _GoBack]三档（14.1-20分）：对本项目的实施方案叙述详细合理,可实施性强,主体明确,具有很强的针对性以及一定的创新性,能有力保证按承诺完成工作。
（3） 售后服务分（满分10分）
根据各响应文件提供的服务承诺,从服务内容、服务措施、应急服务承诺、本地化服务、后续服务方案等方面进行综合评定,确定供应商“一档、二档、三档”各所属档次,评委在相应档次内独立打分。
一档（0-3）：服务承诺内容（服务内容、服务措施、应急服务承诺、本地化服务、后续服务方案等方面）简单，各项承诺内容不够全面，综合评定一般；
二档（3.1-6分）：服务承诺内容（服务内容、服务措施、应急服务承诺、本地化服务、后续服务方案等方面）较完整,各项承诺内容基本合理,服务措施明确,应急服务承诺、本地化服务、后续服务方案基本满足项目需求，综合评定良好；
三档（6.1-10分）：服务承诺内容（服务内容、服务措施、应急服务承诺、本地化服务、后续服务方案等方面）详细,各项承诺内容合理,针对性强,服务措施详细可行,应急服务承诺、本地化服务、 后续服务方案完全满足项目需求,后续服务方案充分为采购人考虑，综合评定优秀。
3.信誉业绩分…………………………………………………………………………10分
遴选公司自2020年以来同类项目业绩分（提供合同复印件以及清晰反应采购内容页面），每提供一个合同得2分，满分10分。
（三）总得分=1+2+3。
四、中标候选人推荐原则
评标小组将根据得分由高到低排列次序（得分相同时，以投标报价由低到高顺序排列；得分相同且投标报价相同的，按技术分由高到低顺序排列）并推荐中标候选供应商。
