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[bookmark: _Toc47452204]第一章 遴选会公告
[bookmark: _Toc35393629][bookmark: _Toc35393798][bookmark: _Toc44229878][bookmark: _Toc28359012][bookmark: _Toc28359089][bookmark: _Toc47452205]一、项目基本情况
1.项目编号：GXGSYY-CGB-XCB-2022-01
2.项目名称：广西骨伤医院宣传设计制作服务公司院内遴选
3.遴选方式：院内遴选

	一、项目要求及技术需求

	项目
	服务要求

	广西骨伤医院宣传设计制作服务公司院内遴选
	1.党员活动室宣传设计及布置；
2.科室宣传栏宣传设计及布置；
3.大门、门诊整体宣传设计及布置；
4.行政办公区党员活动室宣传设计及布置；
5.行政办公区接待室宣传设计及布置；
6.行政办公区陈列室宣传设计及布置；
7.行政办公区去向门牌宣传设计及布置；
8.行政办公区各楼层宣传栏设计及布置；
9.医院会议会务宣传设计及布置；
10.医院广告视频、会议摄像摄影等宣传制作。
以上所列项目投标人需给出设计效果图并单独报价，以各投标人的合计总报价为基础对其价格分进行评分。以上所列项目不作为中标项目。

	二、商务要求

	售后服务要求
	1.必须按时间规定完成项目设计及布置；
▲2.投标人应提出服务方案；
3.投标人应做出项目售后承诺；
4.项目完成后若验收不合格，中标人应在5个工作日内完成整改，整改期限不能超出项目要求的完成期限。

	付款条件
	付款方式：所有项目按项目完成结款，项目结束并验收合格后，中标人应在30日内开具发票给采购人，采购人在7个工作日内支付项目总金额的100%。

	其他
	1.报名截止前，投标人完成现场勘察；
2.根据投标人评分排名情况，确定此次遴选的服务公司。

	[bookmark: _Toc35393799][bookmark: _Toc44229879][bookmark: _Toc28359013][bookmark: _Toc35393630][bookmark: _Toc28359090][bookmark: _Toc47452206]备注
	“▲”系指实质性要求条款。


二、供应商的资格条件：
[bookmark: _Toc35393800][bookmark: _Toc28359014][bookmark: _Toc47452207][bookmark: _Toc28359091][bookmark: _Toc35393631][bookmark: _Toc44229880]除应具备《政府采购法》第二十二条资格条件外，还必须满足：  
1.具有独立承担民事责任能力的在中华人民共和国境内注册的法人。  
2.营业执照的经营范围需有采购需求所列服务内容。
3.无重大违法记录的声明函。

第二章  评标办法及评分标准
一、评标办法：综合评分法
二、评审原则
(一)评委构成：本招标采购项目的评委分别由医院相关部门及医院评审专家共5人及以上单数构成。
(二)评标依据：评委将以招投标文件为评标依据，对投标人的所投产品的价格、综合实力、信誉业绩、服务承诺等方面内容按百分制打分。其中价格分50分、综合实力30分、信誉业绩分10分、售后服务分10分。
三、评定方法
（一）对进入详评的，采用百分制综合评分法。
（二）计分办法（按四舍五入取至百分位）：
1.价格分………………………………………………………………………50分
按各单项的价格，合计后进行评分，以进入评标的最低的评标报价为50分。
有效投标人最低评标报价（金额）
某有效投标人价格分=    ----------------------------- ×50分
                         某投标人评标报价（金额）
2.综合实力分………………………………………………………………………30分
（1）投标人社保缴纳情况，每提供1个人社保缴纳记录得1分，满分10分；
（2）投标人注册资金：500万及以上得5分；301-400万得4分；201-300万得3分；101-200万得2分；100万及以下的得1分。
[bookmark: _GoBack]（3）投标人设计方案以及效果图制作（15分）：优（10.1～15分）：设计方案理念新颖合理，富有创意，空间造型效果很明显，方案、图纸很完整，整体效果很美观；良（5.1～10分）：设计方案理念较为新颖合理，有一定创意，空间造型效果较为明显，方案、图纸较为完整，整体效果较为美观；一般（0～5分）：设计方案理念合理，创意一般，空间造型效果一般，方案、图纸完整性一般，整体效果美观度一般。
3.信誉业绩分…………………………………………………………………………10分
投标人自2019年以来同类项目业绩分（提供合同复印件以及清晰反应采购内容页面，要求至少明确注明有一个项目的投标产品），每提供一个合同得2分，满分10分。
4.售后服务分………………………………………………………………………… 10分
一般0.1～4分，良好4.1～7分，优秀7.1～10分，由评委在打分前根据投标人售后服方案的优劣集体讨论确定投标人售后服务方案的档次，并由评委在相应的档次内独立打分。
（三）总得分=1+2+3+4。
四、中标候选人推荐原则
评标小组将根据得分由高到低排列次序（得分相同时，以投标报价由低到高顺序排列；得分相同且投标报价相同的，按技术指标优劣顺序排列）评审小组推荐排名前二的为中选人。若排名前二的中标候选人放弃中标，按得分排名次序，依次推荐下一排序的的投标人为中标人。
